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LA METODOLOGIA

Universo: mayores de 16 anos residentes en zona AMBA

Periodo del Relevamiento: del 20 de Mayo 10 de JUNIO 2026.

Técnica de recoleccion: CATI-CAWI combinada, 60% telefonica y digital y 40% presencial
Instrumento de recoleccion: cuestionario estructurado.

Segmento de ponderacion: genero, edad y formalidad laboral.

Tamano de la Muestra: 3652 casos efectivos.

Margen de Error: +/- 2%, Conf. 95%.
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CONCLUSIONES GENERALES:

>

>

En dos afios crecio un 31% la INSATISFACCION personal y familiar respecto de la
situacion econdmica.

En cuanto al programa econémico del gobierno aumento un 42% la falta de expectativas
positivas de las personas consultadas. En dos afios la desconfianza ABSOLUTA en las
medidas econdmicas se refleja en un 68%.

En junio 2026 el porcentaje de personas consultadas que afirma NO LLEGAR A FIN DE MES
es de un 78% . Un aumento del 51% en 2 afios.

Y en dos aiios las personas que adjudican RESPONSABILIDAD al gobierno de Milei respecto
de su situacion personal y famliar se incremento un 40% llegando a un 88% en junio 2026.

Entre junio 24 y junio 26 el temor a la perdida del trabajo y la imposibilidad de conseguir
empleo paso de 49% al 87% siendo la MAYOR PREOCUPACION de las personas
consultadas.

A junio 2026 un 94% afirma ESTAR ENDEUDADO o haber adquirido deudas para sostener
ingresos familiares.



CONCLUSIONES GENERALES:

>

87% afirma que en dos afios se redujo su poder de compra. LA PLATA NO ALCANZA y el
pluriempleo es Unicamente para sostener lo minimo de |a canasta basica de servicios NO
para actividades de turismo, arreglo en el hogar, compra de electrodomésticos, paseos en
familia, cambio de auto o compra de bienes que solo se realizan de modo ocasional.

El 94% tiene en claro que sus salarios e ingresos familiares NO LE GANAN A LA INFLACION y
la baja de la misma NO SE REFLEJA en el consumo de los consultados. Esta situacién sefiala
que un 56% afirma sentirse FRUSTRADO y decepcionado ante la imposibilidad de cumplir un
deseo. Esto confirma el aumento en un 68% entre junio 24 y junio 26 en el animo PESIMISTA
de las personas consultadas.

La desaprobacion al gobierno de Milei es de 72% en junio 2026.

Un 56% de los consultados afirma que en el ultimo mes alguien de su familia y/o persona
conocida tuvo que pedir dinero prestado o un crédito para llegar a fin de mes.

El 53% de los trabajadores en relacidon de dependencia consultados que cobraran el
aguinaldo afirma que lo utilizara COMPLETAMENTE para pagar deudas.
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¢Que tan satisfecha/o esta Ud.
con su situacion econdmica actual...?
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¢ Como cree que estara
su situacién econdmica en 6 meses...?
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Con los ingresos familiares actuales,
¢Ud. puede llegar a fin de mes...?
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Para mejorar su situacion econémica
en este momento, Ud...
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¢Considera que el gobierno de Milei es absolutamente
responsable de la situacion econémica actual...?

89% 90%  gg%

INDAGA-RS0

2% 2% 2% 2% 3% 3% — °

g ™ ™ ™ ™ N} N} \») (%} \o) (%) © (e} ©
Qéb (\fl/ qq/ c,,\fl/ @c)flz Qﬂ/ & (\ﬂ/ qflz c}ﬂ/ Q)O'q' Qﬂ/ Q&Q/ &



LA SITUACION DEL EMPLEO |
Y EL INGRESO DE LAS FAMILIAS
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¢Esta preocupada/o por la posibilidad
de perder el trabajo...?

(Ud. o algiin miembro de su hogar)
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En materia de deudas...
La situacion de su hogar es:
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En los ultimos tres meses,
¢Se redujo su poder de compra...?
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¢Considera que pudo mantener sus habitos de
consumo desde enero 2025 a junio 2026...7
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=== Si en lineas generales

== No pude tuve que buscar
promociones, segundas
marcas y bajar la calidad de
alimentacion de mi familia
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En los ultimos 3 meses, ¢ limitaron salidas, viajes o
asistencia a lugares de recreacion...?
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¢En que gasta la mayor parte de sus
ingresos familiares...?
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- PERCEPCION POLITICA ANTE
- LAS ACCIONES DE GOBIERNO
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¢Cree que el esfuerzo econémico que hoy realiza su
familia valdra la pena en un futuro cercano?
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¢ A que clase social benefician mas las medidas que
hasta el momento tomd Milei...?
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¢Cual es el logro mas importante que Ud
considera del gobierno de Milei?
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==& |2 baja de la inflacion
== ¢| orden y la seguridad

la reduccion del gasto publico

20%
0 18%
== ¢c| horizonte de futuro que 1§A)\ 160/2 17%
genera su gobierno ——— 14% 4
ns/nc 10% %
30/\6.%)‘ 5% 5%
(o)

INDAGA-RSO &r&v@qﬁsﬁﬁsﬁ’r& © o o P P



indice de Percepcion del Animo Social (IPAS)

48%

=8— Totalmente Optimista

=== Bastante o Muy Optimista
Algo Optimista

=& Algo Pesimista
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¢Aprueba Ud. el gobierno del Presidente Milei?

5%

= Si aprueba
= No aprueba
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¢Que opinidn tiene de Javier Milei como Presidente
hasta el momento?

Que opinion tiene de Javier Milei como Pte hasta el
momento? jun-26

NS/NC I 15%
Muy mala | 9%
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¢Si tuviera que estimar el gasto hogarefio por dia lo
ubica entre...?

Mas de $80.000.- . 8%

Entre $50.000.- y $80.000.- - 14%

Entre $10.000.- y $30.000.- . 9%
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¢Ud. cree que su salario le esta ganando a la inflacién?

2% 4%
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= No
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Pensando en su situacion personal y en relacion al
futuro laboral y econdmico s como definiria su estado
de animo?

Entusiasmado . 3%

Conforme 2%
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¢En el dltimo mes Ud. o alguien de su familia tuvo que
pedir dinero prestado o un crédito para llegar a fin de
mes?

= Sj
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¢El pago del aguinaldo Ud. lo va a usar para...?

5%

= Pagar deudas 349
= Ahorrar
Arreglar la casa o el auto 53%
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